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RESUMO

O artigo propoe reflexdes a respeito do homo digitalis e das correlagoes
existentes entre o seu modo de ser e alguns dos principais aspectos
que sustentam a sociedade digital. Discute sobre os sentidos do Jocus
e do habitus consagrados pela légica do consumo e da utilizagdo de
dispositivos tipicos do contexto emergente nessas duas décadas iniciais
do século XXI. Procura identificar algumas das particularidades da
sociedade digital expressas no seu forte componente ideoldgico,
especialmente em relagdo aos modos de o individuo se fazer
solitdrio e voltado tdo somente para suas satisfagdes pessoais. Trata
de argumentar sobre o aparato de controle exercido sobre aquele
cujas agoes se reduzem ao consumo do maior nimero possivel de
objetos. Tais mecanismos sugerem um sentido de liberdade quando,
na verdade, quase ndo dio chance de escolha aquele que vive inserido
na sociedade digital. Busca também salientar as peculiaridades do
belo digital cujo apelo principal estd em fomentar o individualismo
e a positividade, diferenciando-se assim do espirito contemplativo e
critico préprios aqueles que optam pela fruigio estética. Por dltimo, a
discussdo argumenta sobre a (im)possibilidade da experiéncia do belo
como contribui¢do a um modo de ser que promova o florescimento de
atitudes autonomas, livres, criativas e por isso plenas de significados

que transgridam os imperativos da sociedade digital.
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ABSTRACT

The article proposes reflections about homo digitalis and the correlations
between its way of being and some of the main aspects that support the
digital society. It discusses the meanings of the locus and habitus enshrined
in the logic of consumption and the use of devices typical of the emerging
context in the two decades of the 21st century. It seeks to identify some of
the particularities of the digital society expressed in its strong ideological
component, especially in relation to the individual’s ways of making himself
lonely and focused only on his personal satisfactions. It tries to argue about
the control apparatus exercised over the one whose actions are reduced to
the consumption of the largest possible number of objects. Such mechanisms
suggest a sense of freedom when, in fact, they hardly give a choice to those
who live in the digital society. It also seeks to highlight the peculiarities of the
beautiful digital whose main appeal is to foster individualism and positivity,
thus differentiating itself from the contemplative and critical spirit proper to
those who choose aesthetic enjoyment. Finally, the discussion argues about
the (im)possibility of the experience of beauty as a contribution to a way of
being that promotes the flourishing of autonomous, free, creative attitudes and

therefore full of meanings that violate the imperatives of the digital society.
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INTRODUCAO

O presente artigo objetiva compreender algumas das principais caracteristicas
do homo digitalis, sua maneira de ser e de se relacionar numa sociedade tornada

acentuadamente positiva porque controladora das suas a¢des, sentimentos e desejos.

As argumentagdes presentes ao longo do artigo se baseiam em reflexdes
apresentadas por Han (2017,2018 e 2019) em didlogo com Lépez Quintis (1992 e
2016), Gadamer (2010 e 2011) e Zuboft (2020). Esses autores aparecem como aporte

tedrico e suas abordagens podem contribuir para tornar mais amplo o estudo pretendido.

A discussdo intenta compreender inicialmente o Jocus e o habitus do homo digitalis.
Trata-se de discutir os sentidos que orientam suas agdes, bem como os valores nos quais
e a partir dos quais ele procura afirmar-se em sociedade. As indagagdes se referem
especialmente as maneiras de ser da sociedade digital, especificamente como esta age

de modo a exercer um controle cada vez mais acentuado sobre as a¢bes do individuo.

A proposta se debruga também sobre as nogdes que norteiam a vida no enxame
e como ela se institui de modo positivo porque define uma existéncia programatica
e programada a fazer o que jé se espera que seja feito. A vida no enxame descarta a
presenca do “nés”. O homo digitalis nao carece de interlocutores visto que o didlogo
¢ algo desnecessirio para ele. Também ndo lhe é familiar viver na presen¢a do
espago publico, pois sua vida fica voltada somente para o mundo exibido pelas telas
dos smartphones e demais dispositivos ofertados alegre e solidariamente a ele pelo

mercado consumidor.

Trata-se de reconhecer que o tnico e exclusivo espago que interessa ao homo
digitalis ¢ o espago virtual. Nele ele pode transitar livremente em busca dos
produtos que lhe trardo felicidade e satisfagdo. O ato de consumir torna a vida na
sociedade digital mais feliz. A agio da compra legitima uma “quase presenca” do

homo digitalis no mundo.

Essa inclinagio constante por consumir torna sua vida controlada por sofisticados
sistemas que o acompanham a cada vez que ele frequenta a rede. Como ele nio sabe
viver sem frequentd-la, seus passos sio cuidadosa e constantemente vigiados a fim

de que sejam ofertados cada vez mais produtos para sua satisfagio.

Trata-se entio de um fenémeno que anuncia a condi¢io de cidadio sendo
substituida pela categoria de consumidor. Tratd-lo como consumidor é mais agradavel

do que té-lo como cidadio. Categorizd-lo dessa maneira garante o funcionamento
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perfeito das estruturas que compdem a sociedade digital. Esta se sustenta em de

modo eficiente porque todas as suas diretrizes jd estdo previamente determinadas.

Outra indagagio presente no artigo ¢ a dimensio estética vivenciada pelo
homo digitalis. Argumenta-se sobre como ele age a fim de satisfazer seus anseios.
A satisfagdo dos seus desejos passa necessariamente pela exposi¢io constante de si
mesmo, pela vida voltada para o consumo e para atitudes que reforgam um modo

solitirio porque anula toda e qualquer possibilidade de vivéncia social.

O desdobramento pretendido pela discussdo ¢ quanto a uma (im)possivel
afirmagio do homo digitalis a partir da experiéncia com o belo. Por se constituir de
uma trama inacabada de perguntas e respostas, a experiéncia com a arte é indutora
de modos autdénomos que podem revelar um desejo de originalidade e autenticidade

daquele que se dispoe a efetivi-la.

Torna-se assim possivel perguntar se a experiéncia com o belo pode se constituir
em possibilidade de vida auténtica e desejosa de sentidos fundados a partir do
préprio individuo e ndo pautada pelos ditames exteriores a ele. Assim, a discussio
considera que a vivéncia com o belo talvez abra uma perspectiva de busca por aquilo
que ainda ndo se tornou realidade, mas que a partir de atitudes cujos significados

sdo instaurados pelo préprio individuo, ela pode se tornar efetiva.

1 O LOCUSE O HABITUSDO HOMO DIGITALIS

Ser tratado inicialmente o contexto no qual e a partir do qual o homo digitalis se
encontra. Busca-se compreender também algumas das suas principais caracteristicas,
bem como os sentidos que orientam seu modo de ser. As reflexdes terdo como ponto de
partida a caracterizagio do enxame, espago denominado por Han (2018) onde ocorrem
as relagtes tipicas do ambiente onde o homo digitalis ele se move de modo peculiar.

Consideremos entdo a denominada sociedade da indignagdo como seu /ocus fundante.

O discurso e as a¢des acerca do que € de interesse puiblico se ddo com efetividade,
constancia e especialmente em espacos onde todos possam se manifestar. Nio
¢ exatamente assim que ocorre na sociedade da indignagdo. Nela prevalece a
énfase aquilo que nem sempre possui real relevincia politica e social. Isso porque
a instincia do didlogo desaparece e o discurso se torna insuficiente e até mesmo
desnecessirio. Resulta dai o aniquilamento da instancia do “nés”, pois a prépria
nogio de sociedade se esvai @ medida que se acentua a predilegdo pelo “si mesmo”.

Ocorre uma exacerbagio do “eu” em detrimento do “nés”.
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Em um contexto assim o maximo que pode acontecer é ficar indignado. Todavia,
o s6 ficar indignado ndo se constitui algo duradouro, sélido e nio sugere nenhuma
perspectiva futura. O ficar indignado se torna entdo uma atitude que nada revela a

nio ser o vazio no qual e para o qual vive o homo digitalis.

Segundo Han,

As ondas de indignagio sio eficientes em mobilizar e compactar
a atencio. Por causa de sua fluidez e volatilidade elas nio sio,
porém, apropriadas para organizar o discurso publico, a esfera
publica. Elas sdo incontroldveis, incalculdveis, inconstantes,

efémeras e amorfas demais para isso (HAN, 2018, p. 21).

Tal fenémeno ocorre especialmente por conta do habitat do homo digitalis. Ele
se sente muito a vontade porque nio vive mais com as massas. Essas cumpriram
papel relevante enquanto distribuidoras de culturas, de divulgadoras de modos de ser
distintos, como também como propagadoras de valores, pensamentos e concepgoes
de mundos distintos. Nas massas tivemos a experiéncia fecunda da pluralidade,
diversidade e multiplicidade. Viver nas massas e com as massas nos ensinou o exercicio

do didlogo e o reconhecimento do diferente.

Nas massas e com elas aprendemos a vivéncia da individualidade como instancia
fundamental para que se realizasse a recepgdo ao outro. Nelas também estivemos
preocupados com o outro. Essa preocupagio pressupde reconhecimento. Assim, nas
massas nos abrimos para reconhecer aquele/a que se distingue de mim e por isso

pode e deve ser por mim recepcionado/a.

Bem, assim foi nas sociedades das massas. No entanto, o homo digitalis nao tem
a experiéncia do viver com e nas massas. Sua vida se dd sem o outro. No médximo,
essa instdncia tdo significativa e cara para nossa existéncia concreta, aparece como
um dado ou um fato registrado na lista de contatos. Nao hd o outro na sociedade

digital e por isso o homo digitalis nao se relaciona com as massas e em prol delas.

Para Han (2018), trata-se de reconhecer que no enxame digital a massa é ausente
porque ndo ha nele alma. Os habitantes do enxame sio individuos singularizados e por
isso ndo constituem um “nds”. Pode-se entdo considerar que “A massa é estruturada
de um modo inteiramente diferente. Ela revela propriedades que nio podem ser
referidas aos individuos. Os individuos se fundem em uma nova unidade, na qual

eles ndo tém mais nenhum perfil proprio” (HAN, 2018, p. 27).
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A nio constitui¢io de um “nés” estd diretamente relacionado ao fato de na
sociedade digital ndo existir o didlogo. Presencia-se o barulho, o tagarelar, o falar
por falar, no entanto isso nio se desdobra em didlogo. Deparamos com a auséncia

da voz. Os individuos da sociedade digital se abdicam de ter voz.

Gadamer (2011) jd nos alertara para nossa incapacidade de manter o didlogo.
Segundo ele, o desaparecimento da arte do didlogo foi se fazendo gradualmente.
Nos despreocupamos com a atitude dialégica tdo natural ao humano. Isso porque

vivemos da e para a linguagem e essa s6 se dd no didlogo.

Ainda segundo a compreensio gadameriana, ndo podemos chamar de atitude
dialégica onde e quando s6 prevalece o ruido. Torna-se necessirio considerar que o
didlogo ¢ algo mais exigente, ou seja, pede atengio desinteressada, solicita a presenca
efetiva do outro. Torna-se assim apelo decisivo de um em presenga do outro. Pode-
se considerar a existéncia de um certo principio de reciprocidade, ou seja, a atengio
dedicada ao outro é também dele solicitada. Trata-se entdo de estar disposto a

aberturas significativas, pois é preciso reconhecer que

O didlogo com o outro, suas obje¢des ou sua aprovagio, sua
compreensio ou também seus mal-entendidos significam um
modo de ampliacio de nossa singularidade e um experimentar
da possivel comunhio & qual a razdo nos encoraja (GADAMER,

2011, p. 246).

Em relagio ao homo digitalis e o seu locus, trata-se de reconhecer que lhe
¢ estranha a nocido de espacialidade. Ele ndo deseja se reunir, pois entende ser
desnecessiria tal agdo. Nio se torna capaz de pensar no significado de estar-com-
o-outro e, por conseguinte, escapa-lhe toda e qualquer possibilidade de inaugurar
novos espagos de significagdo onde possa se expressar de maneira prépria. A opgio

assim € pelo fechamento em si mesmo e nio pela abertura a alteridade.

Em decorréncia disso, ndo é desenvolvido um certo senso politico ou a concepgio
de politica instaurada por ele diz respeito somente a sua forma de atuar nas redes
sociais. Participagio politica se transformou em um mero digitar mensagens de apoio
ou de oposigio a isso ou aquilo. Notadamente voltado s6 para si mesmo, o homo
digitalis se limita a dar simples opinides, pois nio se faz necessario um tratamento
mais cuidadoso acerca daquilo que diz respeito a todos, pois o “todos” ndo faz
parte daquele que habita a sociedade digital. Opta-se pelo isolamento e esse tem

aparéncia de proporcionar participagio, afinal, muitos /ikes ddo a impressio de que
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se estd articulado ao todo quando, na verdade, aprofunda-se um modo de vida que

é solitario e nio social.

As pessoas da sociedade digital se tornam singularizadas ao invés de reunidas
em prol de uma determinada ideia, de um certo objetivo. Dai a condi¢io de seguirem
sozinhas ao invés de reunidas. Qualquer possibilidade de reunido em torno de um
objetivo comum ¢ logo dissolvida pela for¢a da ideia de singularizacdo. Trata-se de
um modo de ser onde prevalece o efémero. Toda e qualquer atitude, quando tomada,

tem em vista a pessoa sozinha, individualizada.

O individuo da sociedade digital, como dito anteriormente, nio se volta para o
n6s, pois hd uma “Egotizacio crescente e a atomizagido da sociedade leva a que os
espagos para o agir conjunto encolham radicalmente e impede, assim, a formagio de

um contrapoder que pudesse efetivamente colocar em questdo a ordem capitalista”
(HAN, 2018, p. 33).

A caracteristica fundamental dessa sociedade habitada pelo homo digitalis é a
opgio pelo modo de vida solitdrio. Esse toma o lugar do social ou da ideia de se
viver com o outro, unido & multiddo que busca algum tipo de realizagdo conjunta. O
sentido de comunidade se apaga e langa-se os holofotes para um movimento intenso

de privatiza¢do da vida. Trata-se de tornar quase que impossivel um agir comunitirio,

ou seja, “O socius (“social”) dd lugar ao solus (“sozinho”) (HAN, 2018, p. 33).

Duas outras caracteristicas do homo digitalis podem ser aqui consideradas: ele é
produtor e consumidor de informagdes. Ele vive das informagdes. Assim, seu modo de
agir é desmediatizado, ou seja, lhe é imposta uma presenga constante, macica e imediata
em relacio a tudo que acontece. Nao hd tempo para um processo de mediagio que se
dd a partir da leitura e interpretagdo dos acontecimentos. Enquanto processo, trata-se

de um movimento gradual de pensar e repensar os sentidos dos acontecimentos.

Na sociedade digital a concepgio de mediagio ¢ inexistente. E necessario tudo
ser visto de modo imediato e por isso a exigéncia de se mostrar tudo o tempo todo
é permanente. Estrutura-se assim um modo de vida em que ndo hd a ponderagio
e sim o imperativo da transparéncia, uma vez que “A transparéncia total forca a
comunicagio politica a uma temporalidade que torna impossivel um planejamento

lento e de longo prazo” (HAN, 2018, p. 39),

As relagoes instauradas pelo homo digitalis no ambito da sociedade digital
evidenciam excesso de tudo. Cabe aqui salientar a quantidade impressionante

de informagdes buscadas e recebidas por ele. Esse fendmeno caracteristico de tal
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momento traz como consequéncia o cansago que se expressa das mais variadas
maneiras. A excessiva quantidade de informagdes contribui para que nio seja dada
atengdo a nada. Sempre ocupado com as informagdes recebidas, o homo digitalis nao
demonstra interesse em pensar. Nio se trata de buscar a verdade, pois ndo hd também
nenhum interesse por ela. O que interessa ¢ manter-se informado e isso por si s6
ja basta, pois d4 uma aparéncia de controle sobre a realidade quando, na verdade,

confirma e reafirma uma total submissdo aos ditames daquilo que ¢ informado.

A ansia por informagdes faz com que o homo digitalis se submeta a 16gica do
consumo, ou seja, quanto mais tudo, melhor. Trata-se entdo de valorizar o quantitativo

e ndo o aspecto qualitativo do que chega como informagio, pois

A massa de informagio nio produz por si mesma nenhuma
verdade. Ela nio traz nenhuma luz a escuridio. Quanto mais
informagio ¢ liberada, mais o mundo se torna nio abrangivel,
fantasmagérico. A partir de um determinado ponto, a

informag¢io nio é mais comunicativa, mas sim cumulativa

(HAN, 2018, p. 106).

O Jocus do homo digitalis determina uma maneira de ser que lhe define como
consumidor. Da condi¢do de cidadio ele se transforma naquele que tudo pode comprar
sem que isso se transforme em um problema para ele. A concepgio de cidadania implica
na dimensao politica. Como sabemos, esta foi suplantada na sociedade digital. Interessa
a ela que sejamos consumidores e por isso ndo precisamos daquilo que constitui a
politica. Se esta ndo se torna necesséria para nos vincularmos ao mundo, pois esse se

reduz ao aparato digital, também se esvazia a necessidade do politico.

A sociedade digital necessita muito mais do administrador do que do politico.
Esse foi substituido por aquele em virtude de um processo continuo e sistematico
de ideologizagio que assegura ser muito mais Gtil termos alguém que administra do

que aquele que tradicionalmente domina a arte da politica.

Segundo a l6gica da sociedade digital, a politica ja ndo se faz mais necessdria,
uma vez que precisamos nos empenhar em realizar o que jd fora determinado
pelos ditames do capital. Trata-se entdo de aprimorar nossa capacidade enquanto
consumidores. E isso que passa a interessar, pois nio nos voltamos para o coletivo e
aatitude de consumir ¢ uma das mais egocéntricas que podemos tomar. Ela interessa
tio somente aquele que consome. Néao hd nela ou a partir dela nenhum interesse

pelo outro, pois o consumidor visa tdo somente satisfazer seu desejo de consumir.
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Trata-se entdo de uma agio que prescinde de espirito politico, uma vez que

O fazer compras ndo pressupde nenhum discurso. O consumidor
compra aquilo que lhe apraz. Ele segue suas inclinacdes
individuais. O curtir é o seu lema. Ele nio é um cidaddo. A
responsabilidade pela comunidade caracteriza o cidaddo. Ela

falta, porém, ao consumidor (HAN, 2018, p. 118).

Tais designagdes sobre a condigdo de consumidor a qual o homo digitalis estd
relacionado levam-nos a considerar também a existéncia de uma sociedade onde o
controle total sobre o sujeito é algo por demais fomentado e executado. Percebe-se
de modo cada vez mais explicito a sofisticagdo dos mecanismos de controle da vida

do individuo. Considerando que

Na sociedade expositiva cada sujeito é seu préprio objeto-
propaganda; tudo se mensura em seu valor expositivo. A
sociedade exposta é uma sociedade pornogréfica; tudo estd
voltado para fora, desvelado, despido, desnudo, exposto. O
excesso de exposicio transforma tudo em mercadoria (HAN,

2017, p. 32).

Nessa maneira de ser da sociedade digital é exercido um severo controle
sobre a vida do individuo. Esse controle torna-se severo justamente porque ele
tem aparentemente nio existe. Todavia, quanto mais a exposi¢do acontece, mais o
controle é reforgado, pois a cada acesso a rede os passos do usudrio sio registrados
e guardados. Trata-se de uma sofisticada maneira de controlar a partir do discurso

que nega a existéncia do controle.

Observemos que toda a légica da sociedade de consumidores refor¢a a condigdo
de controlado do individuo. Quanto mais ele permanece na rede, mais se sabe a
respeito do que ele estd fazendo. Ha entio uma liberdade que € s6 iluséria, pois sobre
o homo digitalis se fixam os mais sofisticados controles, especialmente nos reclames

que asseveram a necessidade que ele deve ter de consumir.

Trata-se entdo de um controle total sobre o sujeito possibilitado por mecanismos
que vendem a ideia de uma liberdade total. Na verdade, quanto mais ligado as
estruturas de consumo, mais se torna possivel saber das opcées e predile¢oes do

individuo. Ocorre uma constante e eficaz vigilincia de todos sobre todos.

Desse modo, cabe destacar também que as corporagdes passam a exercer sobre

o homo digitalis um controle tradicionalmente realizado pelos érgaos de espionagem
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cujas estruturas serviam a interesses estatais. Na sociedade digital o controle passa
a ser feito por instituigdes privadas cujo interesse ¢ manter o consumidor sob sua
mira para que ele pense estar gozando de liberdade quando consome produtos de

toda ordem.

Vale lembrar aqui a contribuigio trazida por Zuboft (2020) quando afirma que

O capitalismo de vigilancia reivindica de maneira unilateral a
experiéncia humana como matéria-prima gratuita para a tradugdo
em dados comportamentais. Embora alguns desses dados sejam
aplicados para o aprimoramento de produtos e servigos, o restante
¢ declarado como superdvit comportamental do proprietario,
alimentando avangados processos de fabricagdo conhecidos
como “inteligéncia de maquina” e manufaturado em produtos de
predigdo que antecipam o que um determinado individuo faria
agora, daqui a pouco e mais tarde. Esses produtos de predi¢io
sdo comercializados num novo tipo de mercado para predicdes
comportamentais que chamo de mercado de comportamentos
tuturos. Os capitalistas de vigilincia tém acumulado uma riqueza
enorme a partir dessas operagdes comerciais, uma vez que muitas
companhias estdo dvidas para apostar em nosso comportamento

futuro (ZUBOFF, 2020, p. 19).

Assim, o poder que se exerce sobre o homo digitalis sem que ele mesmo perceba é
o poder de controle, de vigilancia. Trata-se do psicopoder que, segundo Han (2018),
toma o lugar do biopoder. Sua particularidade reside no fato de intervir nos processos
psicolégicos, pois se efetiva numa sociedade da transparéncia psicopolitica. E sempre
oportuno lembrar que “A psicopolitica estd em posi¢do para, com ajuda da vigilincia
digital, ler e controlar pensamentos” (HAN, 2018, p. 130).

O comeco da psicopolitica estd relacionado ao advento da decifragio de modos
de comportamento expressos pelo Big Data. Torna-se eficiente esse controle pelo
fato de dispor de dados e quando isso se torna possivel tem-se a total vigilincia e
controle do individuo. Tem-se acesso até mesmo aos sentimentos desse individuo,
pois ele os expressa nas redes sociais, nas plataformas digitais e em todos os
contextos criados e fomentados pela sociedade digital. Ter acesso aos dados do
Big Data permite o controle a partir de dentro do individuo e nio mais de fora

como 0s mecanismos anteriores.

A partir das consideracdes sobre o locus € o habitus do homo digitalis, torna-

se possivel indagar a respeito do dmbito estético no qual e a partir do qual ele se
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estrutura. Na verdade, a sequéncia da discussao procura compreender como o modo
as relagdes instauradas na sociedade digital concebem a dimensio estética. Pensemos

entdo na constituicdo do homo aestheticus tipico da sociedade digital.

1.1 A ESTETICA DO LISO VIVENCIADA PELO HOMO DIGITALIS

Tratemos agora da concepgio estética do homo digitalis que, segundo Han (2019),
enfatiza o liso. Vale salientar que a marca do presente contexto € o liso, pois refor¢a
a tendéncia de positividade da sociedade atual. Como a arte, em virtude da sua
maneira de ser, sempre solicitou a presenga do outro como contraposigio, indagagio
e possibilidade de interpretagdo, o que presenciamos nesse momento ¢ o contrario

disso, isto ¢, a estética do liso como negagio do outro e eliminagio dos contririos.

Presencia-se assim a perda do sentimento de mundo que sempre caracterizou o
tazer artistico. Esse sentimento contribui para a afirmagio da arte como jogo livre da
imaginagio, como possibilidade de reinstalagio do individuo no mundo. Essa atitude
remete & concepgio de Gadamer (2010) que afirma ser a arte umbilicalmente ligada a
ideia de jogo. Para ele, o fato e o ato de jogar estd diretamente relacionado a natureza

humana. O jogar e o brincar se manifestam como algo essencialmente humano.

Nesse sentido, ainda segundo a compreensio de Gadamer (2010), a arte “é uma
obra por ser como algo que se joga. Assim como um gesto simbdlico ndo é apenas ele
mesmo, mas expressa algo diverso, a obra de arte também nio é apenas ela mesma
enquanto aquilo que é feito” (GADAMER, 2010, p. 52). Com relagio a concepgio
gadameriana acerca do jogo livre da arte, o filésofo assevera que poderia até mesmo
nio a denominar como “obra”. Segundo ele, trata-se de um construto?, uma vez que

no construto salienta-se o indeterminado e néo aquilo que é.

Considerando as designagdes acima, é possivel compreender que a presenga e a
afirmagio do liso contrariam de modo radical o que se fundamenta como expressividade,
criatividade e imagindrio. Na utilizagio desenfreada e acritica dos dispositivos préprios
da sociedade digital salienta-se a repeti¢io de agdes carentes de interioridade. Han

(2019) define o individuo que reproduz essa maneira de ser como “sujeito selfie”.

Trata-se assim de compreender que “o construto que a obra de arte é exige ser construido pelo
observador ante o qual ele se oferece. Ele nio ¢ efetivamente aquilo que é. Ele ¢ algo que ele nio é:
ele ndo é nada definido segundo fins que possamos utilizar ou mesmo uma coisa material a partir
da qual podemos fazer algo diverso. Ao contririo, ele é algo que s6 se estabelece como aquilo que

aparece e se mostra naquele que o considera” (GADAMER, 2010, p. 52).
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Esse sujeito preocupa-se cotidianamente em se produzir para atender aos padroes
estéticos da sociedade digital. Nessa preocupagio exacerbada hd uma constante
reprodugio do vazio. Nega-se assim a contemplagio, pois hd cren¢a confiante e
cega na medi¢do e no quantitativo. Ndo importa contemplar e sim expor. Tal ato, de
expor continuamente a si mesmo, deve ser seguido da métrica em rela¢do a quantos

o perceberam, deram o “/ike”.

Assim, impde-se uma estética do liso. Ela se efetiva como fendémeno
contemporineo porque tem lugar na vida digital. E o Aomo digitalis que adota a
estética do liso. Ndo hd a preocupagio com o belo e nem com o sublime. Como apelo
a interpretagio, a subjetividade e a modos distintos de ser e de sentir, a arte sugere
sempre o didlogo constante entre modos de perceber. Na estética do liso o belo fica
circunscrito a uma positividade que o elimina. O liso “é uma superficie otimizada
sem negatividade. Provoca uma sensagio completamente sem dor e resisténcia”
(HAN, 2019, p. 29).

Recorremos novamente a Gadamer (2010) para destacar como a estética
contemporinea, essa que ¢ tipica da sociedade digital, se distancia daquilo que
tradicionalmente sustentaram as relagdes com a obra de arte. Para o fildsofo alemio,

“A pergunta ‘O que ¢ arte?” merece ter como resposta ‘a beleza livre’ que significa

‘beleza livre de conceitos e de significincia” (GADAMER, 2010, p. 161).

A negatividade, aspecto tdo relevante para toda a estética, torna-se ausente na
maneira de ser do homo digitalis. Trata-se entdo de afirmar o belo e o liso e assim
reafirmar a positividade tipica do contexto contemporineo. Ambos, belo e liso se
esgotam em apenas uma curtida. Nesse modo caracteristico de conceber o estético
no contexto da sociedade digital, o sujeito fica somente em si mesmo. Nio se abre
para o outro. Ndo ha principio de alteridade e nem principio de intersubjetividade.

S6 se volta para si mesmo.

Considerando as reflexdes empreendidas até aqui, procura-se conceber o sentido
de belo no ambito da sociedade digital. Parte-se da afirmagdo que “O ‘belo natural’
nio ¢é algo que a gente curte de modo imediato” (HAN, 2019, p. 39). Isso significa
dizer que o belo natural é simplesmente o oposto do belo digital. O primeiro se
funda de modo inconsciente, como algo que ainda nio se deu, nio se constitui, mas

que aparece sempre como possibilidade.

Assim, o belo natural ndo se dd em concordéncia com aquilo que existe literal

efetivamente. Ele nio pode ser consumido e nem levado a termo tal qual ele aparece.
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Nio combina com a légica da mercadoria que deseja afirmar tudo como aquilo que
aparece concretamente. Nio, o belo natural nio se faz da mesma maneira como é

teito algo produzido e reproduzido a fim de atender a apelos mercantis.

O belo digital, adotado pelo homo digitalis, é algo que se dd sem estranheza,
intersubjetividade e alteridade. Nio faz apelo a pluralidade de interpretagées. Na
verdade, quanto mais reduzida a possibilidade de interpretagio, mais se aproximagio
do ideal do belo digital. Ele ndo se dd no universo plural do belo natural. Ele nao
se constitui como trabalho incessante de interpretagdo que leva ao infinito. Nio, o
belo digital da primazia indiscutivel a digitalizago total do ser. Nele e a partir dele

o individuo s6 se depara consigo mesmo. Niao hd o outro.

Outro aspecto que contribui para a caracterizagdo do belo digital ¢ o da
temporalidade. Trata-se de reafirmar de modo categérico o “ja dado”, ou seja, aquilo
que jd se constituiu como verdade e que o belo digital vé como necessidade de
ressaltar. Assim, sua temporalidade é o presente imediato sem ventilar a possibilidade
de prospecgio de futuro. Ele faz mengio e reforca exclusivamente o presente. E s6

o presente que lhe interessa.

Torna-se assim uma atitude que somente reforga, reafirma e determina o que
ja estd legitimado. Ndo se trata, como no belo natural, de atitude transgressora
porque se faz como instauradora de sentidos que estdo por se refazer sempre. No
belo digital o que se deseja é coincidir com o que jd fora dado anteriormente por

alguma instancia determinista.

Enquanto no belo natural hd um jogo livre das interpretagdes, conforme afirma
Lépez Quintds (1992), que se constitui de uma intermindvel busca pela beleza que
nio se dd total e categoricamente, no belo digital afirma-se uma beleza transparente,
visivel, indiscutivel e revelada, o que acaba por contrariar sua prépria natureza. A

revelagdo total ndo € constitutiva da beleza.

Trata-se de, assim como no belo natural, considerar a beleza como possuidora

de um enigma, pois sua presenga nio ¢ total, mantém-se como um enigma ja que

La belleza, al igual que todo gran valor, es mds una fiente de
realidad y de vida que uma realidad bien delimitada, situable en
un lugar o em otro, manejable a discrecion. Por eso, mas que
intentar definirla, delimitarla, marcar sus contornos, hemos de
estar atentos a los diversos modos como se nos revela cuando
adoptamos una actitud acogedora de escucha y colaboracién

(LOPEZ-QUINTAS, 2016, p. 37).
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Todavia, no belo digital tais designacées nio sio consideradas, pois hd o desejo
de fazer aparecer tudo, sem rodeios, sem o exercicio prazeroso de busca por sentidos
ainda nio inaugurados. Assim, o belo digital quer se fazer e se faz sem rodeios, de
modo direto e indiscutivel, o que torna ainda mais positiva a vida do homo digitalis.
Ele deseja tudo ver, ser visto por todos e nada ocultar. Interessa-lhe o afeto cujas
caracteristicas principais sdo a imediatez e a efemeridade e ndo o sentimento que se

efetiva por conta de ser duradouro e exigir processo de reconstrugio.

Torna-se relevante tratar da maneira de ser do homo digitalis considerando
especialmente os modos a partir dos quais se dd sua percep¢io® de mundo. A
percepgio estética se faz como agdo contemplativa e ndo consumidora. Por outro lado,
a concepgio estética da sociedade digital é o do consumo e nio o do contemplativo.
O belo, nesse caso, estd submetido ao consumo. Nio hd a exigéncia pelo exercicio
da percep¢io duradoura. Se ¢ para o consumo deve ser aligeirado e ndo demorado.
Trata-se de consumir o mais rdpido possivel especialmente porque outro objeto

aparecerd para ser também consumido.

Considerando que para o consumo nio se faz necessério a relagdo duradoura
e calma, mas sim algo imediato e voraz, a afirmagio do homo digitalis da sociedade
digital se da pelo ato de consumir. Essa estrutura de mundo atual ¢ bem propicia
para ele se afirmar, pois nio lhe exigido nenhum questionamento acerca dos valores
que pautam suas agdes. Ao contrdrio, quanto menos ele se pergunta e se pergunta

pelas demandas consumistas, mais se torna dvido por consumir.

Nesse sentido, ndo hd nenhum incémodo moral em suas agées. O homo digitalis
assegura cada vez mais solidamente seu lugar na sociedade digital. Para garantir
esse espago ele ndo deve perguntar por nada, apenas agir em prol de manter a 16gica
consumista e positiva. Pretende assim manter-se como um consumidor ideal, ou
seja, aquele que aguarda fielmente sua hora de adquirir um produto mesmo sem ter
realmente necessidade de adquiri-lo. O mais importante ¢ consumir. E esse ato que
vai legitima-lo socialmente. Para tanto, é dispensavel todo e qualquer questionamento
de cardter moral. Torna-se preferivel ele ndo perguntar pelos sentidos dos seus atos,

pois o que mais importa é tio somente o ato de consumir.

3O termo percepcio em sua origem indica recolhimento como agio ou efeito de recolher algo

— que se reclama. Trata-se assim de tomar posse de alguma coisa a partir de uma representagio

compreensiva ou apreensiva (FERRATER MORA, 2001, p. 2237).
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Considerando os aspectos até aqui estudados, pode-se buscar uma compreensio
sobre como a arte e a experiéncia estética se fundam como possibilidade de afirmagio
de uma maneira de ser que ultrapasse aquela que constitui o homo digitalis. Evoca-se
entdo o sentido de beleza anterior a ideia firmada pela sociedade digital. Trata-se da

possibilidade do belo antes mesmo de toda e qualquer legitimagio dele.

1.2 A EXPERIENCIA DO BELO COMO POSSIBILIDADE DO SER
CRIATIVO

Um primeiro aspecto a ser considerado é que a experiéncia do belo contribui
para a superagdo da légica produtivista e mercantilista. Esta se configura pela
imediatez e pela auséncia de contemplagio. A experiéncia do belo propde o espirito
contemplativo. Esse que ndo coincide com a temporalidade do mundo da técnica
e da produgio. O belo sugere um tempo préprio para se manifestar, pois se dd na

manifestagio do eu que ¢ unico e pacientemente constituido.

Outro aspecto que se revela na experiéncia do belo ¢ a consagragio do outro.
Trata-se de recepciond-lo sempre que ele estiver a disposi¢do. Se o outro estd
disponivel, coloco-me também ao seu dispor. Isso contribui para encontros valiosos
onde os sentidos estio sempre por se fazer, uma vez que a relagdo com a obra de

arte nio pretende tudo abarcar categoricamente.

Trata-se assim de considerar a experiéncia com o belo como instauradora
de encontros entre Ambitos de realidade e nio entre objetos separados. Tais
encontros sio possiveis em virtude de o individuo agira de modo a buscar
sentidos plenos. Enquanto instaurador de sentidos ele alcang¢a uma especial
abertura de espirito. Isso significa afirmar que a experiéncia com o belo abre ao
individuo um conceito mais amplo e compreensivo da verdade, da racionalidade,

do saber e da realidade.

O fato de o homem nio ser necessariamente guiado e nem definido de maneira
segura e total, ele pode dirigir sua existéncia por meio de abertura responsivel
aos campos de infinitas possibilidades e estas sio oferecidas por aqueles que o
circundam, que fazem dele um jogador, que dio a ele o sublime sentimento de
participagdo no todo. A obra de arte se constitui como um constante convite a

participacdo plena no mundo porque insta a novas significagdes.

Percebe-se assim a possibilidade plena de o destino do individuo ser efetivado

como procura pela configura¢io de si mesmo no intuito de tornar-se livre e
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autébnomo, regendo sua existéncia por critérios préprios, negando de maneira
veemente qualquer indicio e risco de tornar-se heterénomo ou alheio a si mesmo

e indiferente ao outro.

Isso porque

A relagio intérprete-obra implica num modo de participagio
ativo-receptiva. Ao interiorizar a obra, convertendo-a no
impulso mesmo de sua agfo artistica, o intérprete entra com ela
numa relagio de vizinhanga, de presenca. E esta presencialidade
funda o verdadeiro conhecimento. A forma de conhecer mais
perfeita ndo ¢ a que realizamos com atitude incomprometida,
objetivante, como um sujeito que se defronta com um objeto,
mas a que realizamos através de encontro, respondendo a
apelagdo que a realidade conhecida nos dirige. Por se tratar de
um género de interacgio criadora, a experiéncia estética, como
todo tipo de jogo, se converte numa fonte de luz (LOPEZ
QUINTAS, 1992, p. 17).

Um outro ponto relevante em relagio a experiéncia com o belo é que nele
nos distanciamos da tendéncia consumista. As tramas que se instauram na frui¢io
estética ndo se sustentam numa légica bindria e nem naquela que rege os interesses
comerciais. A percep¢ido da arte pode ser duradoura e uma relagio assim nio se

contenta com os principios tipicos do mundo do consumo.

Trata-se entdo de reconhecer que as imagens digitais sdo para o consumo, ji as
imagens inauguradas nas relagdes que intentam a fruigéo estética se escoam sempre
em busca de novos sentidos. Tal atitude pode contribuir para a superacio da légica
positivista reinante na sociedade digital em que

A crescente estetizagio do cotidiano torna impossivel agora
a experiéncia do belo como experiéncia da vinculagio.
Ela produz apenas objetos da curti¢do volatil. A crescente

volatilidade ndo diz respeito apenas ao mercado financeiro.
Abrange hoje toda a sociedade. Nada tem perenidade e duragio

(HAN, 2019, p. 113).

Observa-se assim que o belo adquire aspecto relacional, isto ¢, s6 se dd a partir
do momento em que se instauram relagdes cujos apelos nio sio os do consumo e
nem definidos pela simples positividade. O belo se efetiva a partir de relagdes que

escapam a toda e qualquer ordem légica, intelectiva e formal.
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Pode-se afirmar entdo que o apelo do belo é apelo a2 manutengio do didlogo.
Mantendo-se assim como atividade dialégica o belo faz aparecer o ser. Esse aparecer
nio se da por inteiro nem de modo imediato, mas se funda aos poucos e sempre em
diregio a algo ainda em processo de execugdo. Assim, a beleza possibilita vinculos
afetivos que ultrapassam a pura verdade definida e mantida pela sociedade digital.
Cabe sempre lembrar que a experiéncia com o belo pode tornar presente em nés

aquilo que ainda nio se realizou.

CONSIDERACOES FINAIS

O artigo tratou de considerar alguns dos vérios aspectos referentes ao modo
de ser do homo digitalis. Foram destacados inicialmente o locus e o habitus a partir
dos quais sua vida é estruturada e suas agdes sio concretizadas tendo em vista os

objetivos almejados por ele.

A discussdo procurou acentuar a maneira de ser da sociedade na qual o homo
digitalis estd situado. Trata-se da sociedade da indignacio. Ela se caracteriza pela
presenca constante de apelos que nio se referem a politica e nem a questdes de
cardter social. Suas narrativas destacam especialmente aquilo que nio sugere a vida
em comunidade, pois o que prevalece a negagio da dimensido dialégica. Impera o
vazio em relagdo a qualquer possibilidade de experiéncias de cunho social e politico,

pois o outro nio se faz presente na sociedade da indignacio.

Outro aspecto salientado na abordagem proposta é a auséncia do homo digitalis
em qualquer espago que reivindique a participagdo coletiva. Ele ndo se reconhece
no espaco publico. Na verdade, conclui-se que o préprio espago publico estd
desaparecendo da sua vida. Jd ndo é nele que suas relagdes se instauram. Afinal,
nem ser de relagdes faz parte mais do seu horizonte. Como afirmado anteriormente,

trata-se de enfatizar o solus e nao o socius.

Em decorréncia dessas maneiras que ele tem de atuar no mundo, desaparece
das suas relagdes a instincia do “nés”. Trata-se de buscar tio somente referenciais
pautados na mera informagio de fatos banais e estes ndo implicam numa possivel
percep¢io quanto a relevincia de se ter o espirito de grupo. O dnico grupo, quando

consolidado, é aquele tipico das redes sociais que ndo apelam para a nogio de vinculo.

Trata-se assim de um acimulo de informagdes e essas nio exigem nenhum
processo de reflexdo. O apelo ¢ sempre quantitativo. Quanto mais informagdo mais

o individuo tem a sensagdo de participar naquilo que legitima sua existéncia.
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O texto procurou salientar ainda que o viver de meras informagoes acaba exigindo
que tudo seja mostrado. Esse “mostrar tudo”, por ser imperativo, acaba por resultar
em um cansa¢o manifestado das mais variadas formas. O homo digitalis permanece
assim numa sociedade que se caracteriza por produzir o cansago da informagio,

conforme denominado por Han (2018).

Outra caracteristica presente no modo de atuar dessa sociedade é ter instituido
o consumidor. E essa condi¢do que pauta e existéncia do homo digitalis. Ele precisa
estar apto a consumir tudo aquilo que ¢ apresentado como produto a lhe causar
satisfagdo e prazer. Da condi¢io de cidaddo que em algum momento pode ter sido

almejada pelo individuo, ele foi transformado em consumidor.

Essa condigdo — de ser consumidor — o afasta de modo gradual das questdes
que vislumbram o social e o politico. Ao se preocupar em atender aos ditames do
consumo, o homo digitalis ndo vislumbra a experiéncia comunitiria. Trata-se de
reconhecer que a atitude de consumir ¢é essencialmente solitdria, pois visa tdo somente
a satisfacdo individual. Nesse sentido, ao individuo da sociedade digital serd muito
mais relevante e ttil a presenca em sua vida do administrador do que politico. E do

primeiro que essa sociedade precisa para funcionar segundo seus ideais.

O artigo procurou destacar também que esse fator resulta na exigéncia por
uma vida bem administrada. Para o homo digitalis nao se constitui um problema
se sua vida é regiamente controlada por instincias externas a ele. O que importa
verdadeiramente ¢ criar as condi¢tes favordveis a uma existéncia segura e que garante

assim um ambiente organizado para a agdo intermindvel e insacidvel de consumir.

Desse modo, justifica-se a existéncia e a manutengio de sistemas de controle
sobre as agoes do homo digitalis. E cle quem reivindica a sofisticagdo cada vez maior
de toda légica operada a fim de lhe dar a sensagio de seguranca necessiria para que
continue levando a termo seus desejos de consumir. Nesse sentido, a reflexdo que
ora buscou-se realizar salienta como os mecanismos de controle sobre o individuo
ampliam sua eficiéncia justamente para atender aos anseios de uma vida voltada

exclusivamente para 0 consumo € para si mesmo.

A argumentagio proposta tratou também de compreender a estética do homo
digitalis. Coube destacar como este vive rodeado de dispositivos que lhe asseguram
uma vida cujos sentimentos estdo ji previamente determinados. Suas relagdes se
baseiam numa estética da positividade, ou seja, os sentimentos nio sio por ele
promovidos, mas ji estdo prontos para serem adotados. Eles sdo ofertados como

produtos a serem experimentados a toda hora e a qualquer custo.
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A anilise destacou assim que o belo digital é o da reafirmagio daquilo que ji existe
e, portanto, tem um cardter conservador. Diferentemente da experiéncia com a arte no
seu sentido original, o estético da sociedade digital se consolida como normatizador e
ndo como transgressor. Nio se trata entdo de buscar o que ainda nio se alcan¢ou, mas

sim de reafirmar valores e sentimentos por uma mentalidade positiva.

Considerando a condigio do ser que ¢ indeterminado, inacabado e capaz de se
reinventar enquanto vivente, cabe salientar uma das inimeras respostas possiveis as
discussdes sobre a problematizagio proposta. A experiéncia estética, aquela que faz
florescer o individuo em sua originalidade, autenticidade e maneira livre de ser, favorece

uma existéncia disposta a romper com os ditames impostos pela sociedade digital.

Nesse sentido, fica uma indaga¢do como conclusio as argumentagdes: As
experiéncias com a beleza, aquelas que reivindicam antes de mais nada um espirito
critico, contemplativo e disposto a operar transgressoes em relagio aos discursos e
modos de ser ji legitimados, podem favorecer um espirito aberto a novas maneiras
de ser que superem a tendéncia tecnicista e objetivista da sociedade digital? Nossa

suspeita é que sim.
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